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PRESENTACIÓN

Este curso de gestión deportiva ofrece una inmersión profunda y práctica en los pilares 
fundamentales que sostienen la industria actual. A través de un formato online en directo, 
el programa conecta a los alumnos con expertos en activo para analizar el sector desde 
una perspectiva basada en la experiencia real y el éxito profesional.

A lo largo de seis jornadas intensivas de seis horas cada una, el alumnado explorará las 
áreas críticas que definen el panorama deportivo contemporáneo.

El programa aborda desde la estrategia y las finanzas hasta la innovación tecnológica, el 
marketing y la comunicación, garantizando una comprensión integral de los desafíos del 
mercado.

Diseñado tanto para profesionales que buscan una actualización estratégica como para 
nuevos talentos, este curso combina el rigor técnico con el desarrollo de habilidades clave 
como el networking y la marca personal. El resultado es una visión de 360 grados sobre la 
gestión eficiente de organizaciones y eventos deportivos en un entorno global altamente 
competitivo.

OBJETIVOS

> �	Proporcionar una visión integral y actualizada del panorama global de la industria 
del deporte.

> �	Capacitar en el uso de herramientas de estrategia, liderazgo y finanzas aplicadas a 
entidades deportivas.

> �	Analizar las nuevas tendencias en marketing digital, patrocinio y fan engagement.

> �	Desarrollar habilidades en comunicación corporativa, gestión de crisis y marca 
personal en el entorno deportivo.

> �	Explorar el impacto de la innovación tecnológica (IA, influencers virtuales, talento, 
entre otros) en la gestión de organizaciones
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	 ÁREA 1		 GESTIÓN DEPORTIVA

 	 202610
	 Acción formativa	

1

Nº

	 �Estrategias de gestión en entidades deportivas: 
profesionalización y crecimiento sostenible

	 Área temática	 1

Nº

	 �Gestión deportiva

	 Tipología	 �

1

Nº

	 Curso

	 Modalidad	 �

1

Nº

	 � Online en directo

	 Código	 	 202610

	 Número de plazas	 	 500

	 Fechas	 �

1

Nº	 2, 9, 16, 23 y 30 de junio, y 7 de julio de 2026

	 Lugar	 �

1

Nº

	 �Online

    	 Duración	 �

1

Nº

	 50 horas

	 Precio público	 	 Gratuito

	 Inscripciones	 	 Plazo de inscripción: ampliado al 26 de mayo 2026 inclusive

	 Destinatarios/as	  	  •	�Profesionales del sector deportivo que busquen actualizar 
sus conocimientos en gestión y nuevas tecnologías.

			 			  •	�Graduados en Ciencias del Deporte, ADE, marketing o 
comunicación interesados en especializarse en la industria 
deportiva.

			 			  •	�Gestores de clubes, federaciones y entidades deportivas.
			 			  •	�Emprendedores y perfiles interesados en la innovación y el 

capital riesgo aplicado al deporte.
	 Dirección	 �

1

Nº

	 �Ángel Rodríguez Berriguete.  
Especialista en comunicación deportiva. Director de 
comunicación 380amk.

	 Profesorado	 	 > Ángel Rodríguez Berriguete.  
				� 				�   Especialista en comunicación deportiva. Director de 

comunicación 380amk.

			 			  > Albert Parés Camps.  
				� 				�   Experto en innovación e inversión en SportsTech. Scouting 

Manager 380amk.

			 			  > �Pablo Cutropía Larrea.  
Especialista en gestión y patrocinio deportivo. Partner & 
Marketing Manager 380amk.
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			   > �Eduardo Valdés Jiménez.  
Especialista en marketing deportivo, inversión y marca 
personal. Account Director 380amk.

			   > �David Hernando Valdivieso.  
Experto en gestión y marketing deportivo. General Sports 
Manager 380amk.

			   > �Gonzalo Julián Contreras.  
Especialista en gestión de eventos deportivos con grandes 
cuentas. Project Manager 380amk.

			   > �María Núñez Buján.  
Experta en planificación y gestión de eventos con grandes 
cuentas. Account Manager 380amk.

			   > �Alejandra Hepburn Álvarez.  
Especialista en marketing deportivo y estrategia en redes 
sociales, en atletas y marcas. Social Media Manager 380amk.

			   > �Luis García Álvarez.  
Especialista en gestión de patrimonios en ámbito deportivo. 
Gestor de fondos de inversión Mapfre.

ESTRUCTURA Y CONTENIDOS

HORARIO CONTENIDOS PONENTES
2  DE JUNIO

15:00-15:15 PRESENTACIÓN Ángel Rodríguez Berriguete

15:15-15:45 Objetivos y contenidos del curso
Ángel Rodríguez Berriguete
Albert Parés Camps

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Panorama global del deporte (I) Pablo Cutropía Larrea

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45
Estrategia y liderazgo en la industria del 
deporte (I)

Eduardo Valdés Jiménez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
Marketing deportivo (I): fundamentos y 
evolución

David Hernando Valdivieso

18:45-19:00 DESCANSO
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19:00-19:45
Comunicación deportiva (I): evolución de la 
información deportiva en España

Ángel Rodríguez Berriguete

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:45
Innovación en en el deporte (I). IA en 
organizaciones deportivas

Albert Parés Camps

9 DE JUNIO

15:00-15:45 Gestión eventos deportivos (I) Gonzalo Julián Contreras

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Patrocinio deportivo (I) Pablo Cutropía Larrea

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45
Estrategia y liderazgo en la industria del 
deporte (II)

Eduardo Valdés Jiménez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
Marketing deportivo (II): estrategias de 
posicionamiento

David Hernando Valdivieso

18:45-19:00 DESCANSO

19:00-19:45
Comunicación deportiva (II): tipología 
medios comunicación. Departamentos de 
comunicación

Ángel Rodríguez Berriguete

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:45
Innovación en en el deporte (II). Influencers 
virtuales en deporte.

Albert Parés Camps
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16  DE JUNIO

15:00-15:45 Finanzas y control en entidades deportivas (I) Luis García Álvarez

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Patrocinio deportivo (II) Pablo Cutropía Larrea

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45
Estrategia y liderazgo en la industria del 
deporte (III)

Eduardo Valdés Jiménez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
Marketing deportivo (III): fan engagement y 
fidelización

David Hernando Valdivieso

18:45-19:00 DESCANSO

19:00-19:45
Comunicación deportiva (III): fan como generador 
y consumidor de contenidos. Mensajes al fan

Ángel Rodríguez Berriguete

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:45
Innovación en el deporte (III). Talento en el 
deporte

Albert Parés Camps

23 DE JUNIO

15:00-15:45 Gestión eventos deportivos (II) Gonzalo Julián Contreras

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Patrocinio deportivo (III) Pablo Cutropía Larrea

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45 Finanzas y control en entidades deportivas (II) Luis García Álvarez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
Marketing deportivo (IV): campañas multicanal 
y digitalización

David Hernando Valdivieso

18:45-19:00 DESCANSO

19:00-19:45
Comunicación deportiva (IV): gestión de la 
accesibilidad, errores y buenas prácticas. 
Gestión de crisis

Ángel Rodríguez Berriguete

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:45
Innovación en el deporte (IV). Caso Sportboost: 
capital riesgo y tendencias de mercado

Albert Parés Camps
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30 DE JUNIO

15:00-15:45
Estrategia y liderazgo en la industria del 
deporte (IV)

Eduardo Valdés Jiménez

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Patrocinio deportivo (IV) Pablo Cutropía Larrea

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45 Finanzas y control en entidades deportivas (III) Luis García Álvarez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
La importancia del networking y la marca 
personal (I)

Eduardo Valdés Jiménez

18:45-19:00 DESCANSO

19:00-19:45 Gestión eventos deportivos (III) María Núñez Buján

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:45 Marketing deportivo en redes sociales (I) Alejandra Hepburn Álvarez

7 DE JULIO

15:00-15:45
Panorama global del deporte: innovación y 
expansión global (II)

Pablo Cutropía Larrea

15:45-16:00 DESCANSO

16:00-16:45 Marketing deportivo en redes sociales (II) Alejandra Hepburn Álvarez
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INSTITUTO ANDALUZ DEL DEPORTE

Avenida Santa Rosa de Lima nº 5 - 29007 Málaga
Tel.: (+34) 951 041 900 / 951 04 19 24 / 951 04 19 59 / 951 04 19 35

https://www.juntadeandalucia.es/organismos/culturaydeporte/areas/
deporte/formacion-investigacion-innovacion/formacion-continua.html

16:45-17:00 DESCANSO

17:00-17:45
Finanzas y control en entidades deportivas 
(IV)

Luis García Álvarez

17:45-18:00 DESCANSO

18:00-18:45
La importancia del networking y la marca 
personal (II)

Eduardo Valdés Jiménez

18:45-19:00 DESCANSO

19:00-19:45 Gestión eventos deportivos (IV) María Núñez Buján

19:45-20:00 DESCANSO

20:00-20:30 Conclusiones del curso
Ángel Rodríguez Berriguete
Albert Parés Camps

20:30-20:45 CIERRE Ángel Rodríguez Berriguete

https://www.juntadeandalucia.es/organismos/culturaydeporte/areas/deporte/formacion-investigacion-innovacion/formacion-continua.html

